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                  Aktualnie uczestniczę w seminarium dyplomowym i przygotowuję się do obrony

pracy dyplomowej, na temat:

                                            Strategia marketingowa firmy 

Przed dokonaniem wyboru tematu mojej pracy dyplomowej starałam sobie odpowiedzieć

na pytanie :

„Gdybym urzeczywistniła swoje marzenia i zdecydowała się na utworzenie własnej firmy,

na co powinnam położyć największy nacisk, jakich dokonać wyborów ?”

Po postawieniu tego pytania pojawiły się następne :

„ Jak wytwarzać dużo i tanio aby uczynić produkt dostępnym szerokiemu gronu nabywców

i uzyskać przewagę kosztową nad ewentualnymi konkurentami przy zachowaniu wymaganej

staranności wykonania produktu ?”

„ Jak sprzedać to, co firma potrafi masowo i tanio wytwarzać ?”

„ Jak w warunkach zmieniającego się otoczenia wybrać, zdobyć i utrzymać rynek, który zapewniłby firmie źródło przychodów odpowiednie do jego potrzeb i aspiracji rozwojowych ?”

W zadawanych przeze mnie pytaniach pojawiły się ważne czynniki wpływające na funkcjonowanie firmy, jakimi są:

klient, produkt, rynek, marketing, zarządzanie, zysk itp. Każde powyższe słowo ma 

w sobie wiele treści i różnych interpretacji, łączą się jednak w kwestię przed jaką staje każda firma o orientacji rynkowej, myśląca o długookresowej efektywności działania, jakim jest wybór strategii marketingowej.

Opracowanie skutecznej strategii marketingowej, a więc prowadzącej do osiągnięcia przez firmę celów wymaga umiejętnego jej zdefiniowania oraz zastosowania określonej procedury

jej kształtowania, obejmującej zagadnienia formułowania i wyboru strategii.

W swojej pracy omówię i przeanalizuję jak ważny dla firmy jest dobór odpowiedniej strategii marketingowej. Znajdą się również odpowiedzi na zadane przeze mnie pytania. Omówię kwestie dotyczące wyboru instrumentów marketingowych czy informacji marketingowej. Przedstawię rodzaje strategii marketingowych oraz wyjaśnię różnice pomiędzy strategią biznesu a strategią marketingu.

W moich rozważaniach nad powyższą tematyką wykorzystam wiedzę zawartą w literaturze fachowej z zakresu marketingu i zarządzania , a także podzielę się wiadomościami uzyskanymi z zasobów Internetu .
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